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Vizual suni intellekt vasitasila hazirlanmigdir.
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MUKAFATLARIN M9QS9Di

Miisabigonin magsadi brend insasinin tamsl das1 hesab olunan marketing
kommunikasiyasinin asasini taskil edon yaradiciliq vs istehsal prosesinin
keyfiyystini yiikssltmokdir. Bundan slavs, hadsfimiz yaradiciligin, media
planlama vo satinalmanin, PR faaliyystlorinin, birbasa marketing addim-
larinin, dizaynin, mediada niimayis olunan reklamlarin, data istifadssinin,
sosial masuliyyat layihslorinin ve brendlori bazarda s6z sahibi edon marketing
strategiyalarinin ugurunu vurgulamagq, inkisaf edib irali getmasine dostok
olmagq, bu sahads faaliyyst gostoran soxslori vo qurumlar: motivasiya edsrak
nailiyystlorini tasdiglomak, toqdir etmok vo miikafatlandirmaqdar.

KIMLOR iSTIRAK EDO BILOR?

e “Felis Azorbaycan Miikafatlar1” reklam, istehsal, postistehsal, hadisslorin
idars edilmasi, birbasa marketing, media planlamasi va satinalma,
ictimaiyystls slagalor, kommunikasiya maslohstlori, dizayn, texnologiya,
ragamsal, mobil, sosial media marketingi, korporativ sosial masuliyyat vo
mozmun istehsali saholarinds faaliyyst gostoron biitiin agentliklor, media
va reklamcilar ti¢lin gostarilon sortlor daxilinds acigdur.

¢ Biitiin bolmolor hom agentliklorin, hom ds markalarin
miiraciatlorine acigdirlar.

e “Design & Branding” vs “Film Craft” b6lmaslorins agentliklor vo
brendlorls yanas, fordi saxslar do miiracist eds bilorlor.

BOLMOLOR

Miisabigs kateqoriyalar: 8 ssas bolms {izrs toplanib.

1. Advertising Campaigns (AC)
2. Design & Branding (DB)

3. Digital & Mobile (DM)

4. Film (FL)

5. Film Craft (FC)

6. Media (MD)

7. Outdoor (OOH)

8. PR (PR)



MUNSIFLOR HEYOTi

“Felis Azarbaycan Miikafatlar1 2026"da yarisacaq layihslor 8 bolmonin hamisim
qiymotlondiron vahid miinsiflor heyati torsfindon doyorlondirilacak.

Miinsiflor heystins sadr, miivafiq sahslorin yaradici vo texniki niimayondslori,
homginin brend vo media miitoxassislori daxildir. Heyato akademiklor vo
arasdirma sahasinin miitoxsssislori do daxil edils bilor.

Miinsiflar heystinds sadrdsn slave, moderator da yer alir. Moderatorun
sosverms hiiququ yoxdur.
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FELIS AZORBAYCAN 2026 YENILIKLORI

Reklam vs kommunikasiya diinyasinda dsyisen istiqgamstlar, yeni is tisullar va
sektorun inkisaf edon ehtiyaclar nazars alinaraq “Felis Azarbaycan™m b6lms vo
kateqoriya strukturu 2026-c1 il ticiin asash sokilds yenilonib. Bu il miisabigsys 8
bolms vs 70 kateqoriya tizrs miiracistlor gabul edilacak.

e “PR” 9 kateqoriyadan ibarst yeni vo miistagil b6lms kimi miisabigays slave
edilib.

e “Advertising Campaigns” bélmoasinds mévcud kateqoriyalarin shats
dairasi yenilanib, “Low Budget Campaigns” yeni kateqoriya kimi slava
olunub. “Social Advertising & Charity” kateqoriyast iss yenilonmis
mozmunla “Social Impact Campaigns” adi altinda taqdim edilib.

e “Design & Branding” bolmosinds promomateriallara aid kateqoriyalar
birlagdirilib, “Typography” vs “Illustration” yeni kateqoriyalar kimi
alave olunub. Rogemsal dizayn kateqoriyas: “Digital Interface Design
(UI-UX)” adi ils yenilonib, bazi mévcud kateqoriyalarin shats dairasine da
doyisiklik edilib.

e “Digital & Mobile” bolmasi yenidon strukturlasdirilib. “Influencer &
Creator Campaigns” vo “Creative Use of AI” yeni kateqoriyalar kimi
alavs edilib, texnologiya, raqemsal tacriibs va istifadaci istirakina aid
kateqoriyalar yenilonarsk sadslasdirilib.

¢  “Film” b6lmasins “Retail & E-commerce”, “Local Culture” vo “Film
Campaigns” kateqoriyalar slavs edilib. Movcud kateqoriyalarin adlar
va ohats dairasi miiasir film istehsalini daha dolgun sks etdirmosi ticiin
yeniden nozarden kecirilib.

¢ “Film Craft” bolmoasinds “Animation” vo “Visual Effects” vahid
kateqoriyada birlagdirilib, bazi kateqoriyalarin tasvirlori yenilonib.

e “Media” bolmasinds audio, ¢ap ve «outdoor» istifadslori ayrica
kateqoriyalara ayrihib, ragomsal platformalarda influenser vo kontent
yaradicilarindan istifads ils bagh kateqoriyalarin shats dairasi yenilonib.

e “Outdoor” bolmasi yenidon strukturlasdirilib. “Traditional Outdoor”,
“Transport & Transit Outdoor”, “Ambient & Experiential”, “Digital
Outdoor (DOOH)” vs “Outdoor Campaigns” kateqoriyalarindan ibarst
yeni struktur yaradilib. “Posters” kateqoriyasi iss “Traditional Outdoor”
kateqoriyasina daxil edilib.
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OHOMIYYOTLI TARIXLOR

Miiraciat edilon islorin hoyata 15 sentyabr 2024 - 25 sentyabr 2026
kecirilms dévrii:

Avantajh miiracist dovrii: 24 avqust - 17 sentyabr 2026

Son miiraciat dovrii: 18-25 sentyabr 2026

Jiirinin ilkin doyorlondirms dovrii: | 2-12 oktyabr 2026

Jiirinin yekun dayarlondirmo goriisii: | 14 oktyabr 2026

“Felis Azarbaycan 2026” 5 noyabr 2026
miikafatlandirma moarasimi:
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AZERBAIJAN

Vizual siini intellekt vasitasila hazirlanmisdir.



ADVERTISING
CAMPAIGNS (AC)

Reklam kampaniyalar biitiin novlari

ils, o ctimlodon inteqrasiya olunmus,

tok kanall, PR kampaniyalar1 v s. kimi
giymotlondirilocok. Qiymstlondirmanin
asas meyarlar boyiik ideya, yaradic hallorin
orijinalligi vo icrasi olacaq.

Miiraciat edon agentliklor vo markalar

{iciin geydlar:

e  Miiraciot zamani istifads olunan
kanallarda darc olunan elanlar sonad
kimi arizays slave edilmslidir.

e Bu bolmays agentliklor vo brendlor
miiraciat eds bilor.

ACo1. Integrated Advertising Campaigns
Miixtolif media névlerinden (en az1 3 forgli
media novii) istifads edon kampaniyalar.
Miiracistlor kampaniya arzindo secilmis
elementlori vo ya kanallar: ns doracads ugurla

inteqrasiya etdiklorine gors giymstlondirilacak.

Hoamginin inteqrasiya olunmus onlayn
kampaniyalar da buraya daxildir.

ACo2. Single Channel Campaigns
Yalniz bir kiitlovi informasiya vasitasindon
istifade edon kampaniyalar. Miiracistlor
kampaniyanin homin spesifik vasits tictin
necs yaradic1 sakilds tortib edildiyini tasvir
etmolidir.

ACo03. Promotion & Activation
Campaigns - yenilondi

Istehlak¢ini brendls aktiv qarsihgh slagays
calb etmayi vo onu miisyysn davramsa va

ya addim atmaga tosviq etmoyi hadsfloysn
kampaniyalar doyarlondirilocak. Satisa
tosviglor, brend aktivasiyalari, tacriibays
asaslanan layihslor, mohsul niimunslsrinin
toqdim edilmasi, tadbirlsr, elocs ds istehlake
istirakim stimullasdiran onlayn ve ya fiziki
layiholor bu kateqoriyaya daxildir. Yaradici
ideyanin istehlak¢ini necs harsksts kegirmoasi

vo brendls qurulan qarsihigh slagenin giicti
qiymostlondirmads asas meyar olacagq.

ACo04. Direct Marketing Campaigns -
yenilondi

Konkret hadsf auditoriyasi ils birbasa
iinsiyyet quraraq 6lctils bilen reaksiya vo

ya davrams formalasdirmagi hadsfloyan
kampaniyalar deysrlondirilocak. Elektron
poct, SMS, CRM, birbasa imeyllor,
mesajlasma totbiglori, loyalliq progqramlar:
vo buna banzar birbasa kommunikasiya
kanallarindan istifads edon layihalor bu
kateqoriyaya daxildir. Hodsflomonin
diizgiinliiyti, yaradic1 ideya, fordilosdirms vo
aldo olunan Sl¢iilen naticaler giymatlondirmea
zamani nazaro alinacagq.

ACo5. Social Impact Campaigns -
yenilondi

Sosial, madeni, etik vo ya ekoloji masala

ils bagh mslumatlihq yaratmagi, davrams
doyisikliyine nail olmagi vo ya comiyyato
konkret fayda vermayi hadaflayon
kampaniyalar doysrlondirilacok. Dévlst
qurumlari, geyri-hokumot tagkilatlari,
fondlar, sosial tagebbiisler ve ya brendlor
torafindan, yaxud onlarin adindan hoyata
kegirilon layiholor bu kateqoriyaya daxildir.
Layihonin markezinds korporativ niifuzdan
daha cox sosial magsad v yaradilan tosir
dayanmalidir.

ACo06. Corporate Social Responsibility
(CSR) / Corporate Image - yenilondi
Brendin ve ya sirkstin sosial, ekoloji vo

ya korporativ masuliyyat yanasmasim
niimayis etdiran, niifuzunu, imicini

vo maragh toraflorls miinasibatlorini
giiclondirmayi hadsfloyon kampaniyalar
doyarlondirilacak. Sosial masuliyyst
layiholori, dayamglihqy6niimlii faaliyystlor,
comiyysts vo ya otraf miihits t6hfs veran
brend tasobbiisleri, elocs do korporativ
imici destokloyen kommunikasiya layihalori
va tadbir sponsorluglar1 bu kateqoriyaya
daxildir.
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AC07. Low Budget Campaigns - yeni
Mbohdud istehsal vo media biidcasine
baxmayaragq, yaradici ideya vs giiclii icra
sayasinds yliksak tosir yaradan kampaniyalar
doyerlondirilocak. Layiholor mévcud
resurslardan yaradic1 istifads, bidcays
nisbatds alds olunan tasir veo naticalor, elaca
do ideyanin giicii asasinda qgiymotlondirilocak.

AC08. Self Promotion

Reklam agentliklori vo media tictin (nasrlor,
TV, radio, ragemsal platformalar vo digor
media novlari) edilmis islor buraya daxildir.
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FELIS
[AZERBAUAN

Vizual siini intellekt vasitasila hazirlanmisdir.



DESIGN &
BRANDING (DB)

Vizual sanatkarliq giymotlondirilacok.
Miiraciotlor brends torif vermok vo ya onun
asas mesajlarimi catdirmagq ticiin dizaynin
neco istifads edildiyini niimayis etdirmolidir.
Vizual unikal ve istehlak¢inin tanimasina vo
ya anlamasina sabab olan is olmalidir.

Miiraciat edon agentliklor vo markalar
{iciin geydlar:

e Miiracistlords isin mozmununu ssnad
kimi paylagsmagqla yanasi, miiraciotciyo
layihonin istehsal marhslasinin izah
edildiyi “case board” vo ya videonu da
bolismasi tovsiys olunur.

e Bu bdlmoys agentliklor, markalar vo
fordi istirakeilar miiraciot eds bilor.

DBo1. Corporate & Brand Identity

Bu kateqoriya bir cox brend tomas

ndqtalari (logo, brend tominat, brend

tictin identifikasiya sistemi - vizit kartlari,
doftarxana lovazimatlar, loqo, sobsks
identifikatorlari, brending gaydalar1 vo

s.) lizra hazirlanmig brend kimlik hallori
tictindiir. O ciimladon yeni brend kimliyinin
yaradilmasi, mévcud brendin rebrendingi vo
yenilonmssi do buraya daxildir.

DBo2. Campaign Branding & Identity
Xiisusi marketing kampaniyasi vo ya limitli
moahsul xatti, qrupu {iciin brending. Buraya
kampaniya dizaynlar1 ve onlarin elementlori
do daxildir.

DBo03. Promotional Materials & Brand
Items - yenilondi

Brendin ve ya kampaniyamn
kommunikasiyasim dastoklomok magsadila
hazirlanmig promo mohsullar: ve materiallar
doyarlondirilocak. Geyim mohsullar,
“merchandise”, promo hadiyyslori vo
niimunalori, xiisusi hazirlanmms korporativ

hadiyyalar, devetnamslor, acigcalar,
tagvimlar, biletlor vo buna benzar cap veo
ya fiziki brend materiallar1 bu kateqoriyaya
daxildir.

DBo04. Brand Environment & Experience
Design - yenilondi

Brend hekayasinin v ya mesajinin fiziki
tacriibays cevrildiyi todbir, sargi, kampaniya
togqdimati, brend mokam, parakendo

satis miihiti vo buna banzor layihalordoki
dizayn islori doyerlondirilacok. Tacriiba
mokanimnin vizual kimliyinin yaradilmasi,
elaca do dizaynin planlasdirilan tacriibsys

va istifadaci ils qarsihigh slagays verdiyi
tohfs giymstlondirmads ssas rol oynayacagq.
Istigamatlondirms dizaynlari, mokandaxili
grafik hallar, instalyasiyalar va tacriibs
mokammnin diger vizual kimlik elementlsri bu
kateqoriyaya daxildir.

DBo5. Packaging
Mshsul vo xidmotlor {iciin biitiin baglamalar,
qablar, ortiiklor vo etiketlor buraya daxildir.

DBO0G6. Poster Design

Reklam vo brend kommunikasiyasindan
istifads {i¢lin poster dizayni. Element basqa
media ticlin nazards tutulmus ve poster
formatina totbiq edilon konsepsiya deyil,
poster kimi yaradilmig olmahdir. Bunlar hom
cap, ham do rogamsal ola bilar.

DBo7. Publications & Editorial Design
Cap kitablari, jurnallar, gozetlsr, brosiirlor,
moqalslor, illik hesabatlar, kataloglar vo

s. lictin redaksiya ve {iz qabiginin dizaym,
homcinin e-kitablar, rogemsal jurnallar vo
kataloglar ti¢tin rogemsal nasrlor tizrs dizayn
buraya daxildir.

DBo08. Digital Interface Design (UI-UX)
- yenilondi

Rogomsal mohsullarin funksional vo

rahat istifadoasini tomin etmok magsadils
hazirlanmus interfeys dizaynlari istifadaci
tacriibasina verdiyi tohfs ssasinda
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doyarlondirilacak. Veb-saytlar, mobil totbiglor
vo digar rogemsal mohsul vo platformalar
tictin hazirlanmms UI/UX dizaynlar1 bu
kateqoriyaya daxildir.

DB09. Moving Image Design - yenilondi
Qrafika, tipoqrafiya, illiistrasiya,

rang, kompozisiya vo sasin zaman

va haroket asasinda tortib edildiyi

layiholor dayerlondirilacak. Statik dizayn
elementlorinin horokst, ke¢id, ritm vo
zamanlama ilo birlegorak yaratdigi dinamik
ifado asas gotiiriilocok. Acihs titrlori,
kinetik tipoqrafiya, animasiyal brend
kimliyi hallari, logo animasiyalari, sosial
media ticlin horokatli dizaynlar, UI/UX
mikroanimasiyalar1 vo rogomsal ekran
kontentlsri bu kateqoriyaya daxildir.

DB10. Typography - yeni

Sriftlordan estetik, funksional vo
kommunikativ magsadlsrls istifads edilon,
tipografiyanin dizaynin ssas elementini
toskil etdiyi layiholor doyarlondirilacak.
Orijinal srift dizaynlari, elace ds moveud
tipografiyadan yaradic1 vo forgli istifads
niimunolori bu kateqoriyaya daxildir.

DB11. Ilustration - yeni

Brend, kampaniya, nasr ve ya digor
kommunikasiya layihslsri tictin hazirlanmms
illiistrasiyalar doyerlondirilacok. 9nonavi
va ya ragamsal iisullarla hazirlanmis

al rasmlari, 2D/3D isloar, siini intellekt
vasitasils yaradilmis ve ya hibrid tisullarla
arsays gotirilmis illiistrasiyalar bu
kateqoriyaya daxildir. Isin istifads olundugu
kommunikasiya kanali vo brendls slagasi,
Oziinamaxsus vizual dili ve icra keyfiyyati
giymotlondirms zamami nazars alinacaq.
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FELIS
AZERBAUAN.

Vizual suini intellekt vasitasila hazirlanmisdir.



DIGITAL & MOBILE
(DM)

Bu bdlmads onlayn, yenilikci, yaradici

va texnoloji hallor ilo marka dayerini
artirmagi hadsfloyan rogemsal vo mobil iglor
qiymotlondirilocak.

Miiracist edon agentliklor vo markalar
iiciin geydloar:

e Bu bolmays agentliklor vo brendlor
miiracist eds bilor.

DMoa. Digital & Social Media Campaigns
- yenilondi

Roagamsal vo ya sosial media
platformalarindan yaradic1 ideyanin ssas
kommunikasiya mokam kimi istifads edon
kampaniyalar doyarlondirilacak. Bir va

ya bir necs rogemsal tomas nogtesinde
hoyata kecirilon layihslor yaradici ideya,
platformalardan magsadsuygun istifads,
istifadaci ilo garsihgh slage vo alds olunan
noticalor ssasinda giymotlondirilacok.

DMoz2. Mobile Apps & Experiences

- yenilondi

Mobil cihazlar ticlin hazirlanns yaradica
totbiglar ve tacriibalor doyorlondirilacok.
Mobil tatbiglar, mesajlasma platformalars,
lokasiyaya asaslanan tacriibslar, mobil
texnologiyalar vo digor “mobile-first” hallor
bu kateqoriyaya daxildir. Qiymstlondirms
zamam texnologiyanmn yaradici ideya ils
alagasi, funksionalhq, istifadaci tacriibasi
va brendls qurulan garsihgh slags nazars
alinacagq.

DMo3. Digital Innovation & Creative Use
of Technology - yenilondi

Yeni vo ya inkisaf etmokds olan
texnologiyalardan yaradici ideyam miimkiin
etmok, inkisaf etdirmok vo ya istifadagi
tacriibasini dayisdirmok moagsadils istifads
edilon layihslor dayerlondirilocok. Movcud

texnologiyalardan geyri-adi ve innovativ
sokilds yenidon istifads edon layihalor do

bu kateqoriyaya daxildir. AR/VR, 10T, sas
texnologiyalari, baglantihi cihazlar, interaktiv
sistemlor vo banzar texnologiyalar bu
kateqoriya ¢arcivasinds giymotlondirilir.
Texnologiyanin sadacs istifads edilmasi deyil,
yaradici hollin ayrilmaz hissasins cevrilmosi
gozlonilir.

DMo4. Websites, Platforms & Digital
Services - yenilondi

Brendlor ticiin hazirlannus veb-saytlar,
mikrosaytlar, rogamsal platformalar, brends
moxsus funksional alatlor, onlayn alatlor vo
digor rogemsal mohsullar deyerlendirilocok.
Layihslor yaradic1 ideya, funksionallig,
istifadaci tacriibasi ve brends verdiyi fayda
asasinda giymotlondirilocok.

DMos5. Digital Engagement &
Participation - yenilondi

Istifadagilori brendin rogomsal
kommunikasiyasina aktiv sokilds calb edon vo
onlarm istirakimi yaradici ideyanin moarkazins
yerlosdiran layihalor doyarlondirilocak.
Istifadagilor torafinden yaradilan kontentlar,
interaktiv mexanizmlor, rogamsal
«challenge»lar, birgs yaradicihig, oyun vo digor
istirak modellori bu kateqoriyaya daxildir.
Istifadacinin yalniz kontenti izlomoasi deyil,
tacriibonin foal istirak¢isima ¢evrilmasi
gozlonilir.

DMo06. Use of Data - yenilondi
Molumatlarin yaradici ideyam, kontenti vo ya
ragamsal tacriibani birbasa formalagdirdiga
layihalor dayerlondirilacak. Birinci vo

ya ticlincii torsf molumatlary, real vaxt
molumatlar, davranmis moalumatlari, sosial
media malumatlar vo digor molumat
moanbolorindsn yaradici istifads bu
kateqoriyaya daxildir. Mslumatlardan yalmz
hadafloms vo ya hesabat magsadils deyil,
yaradici hallin shamiyyotli hissasi kimi
istifade olunmas gozlonilir.
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DMo7. Influencer & Creator Campaigns
-yeni

Influenserlorin vo ya kontent yaradicilarmin
kampaniyanin yaradici ideyasinda asas rol
oynadig1 layiholor doyarlondirilacak. Bir vo ya
bir neco kontent yaradicisi ils amokdashglar,
uzunmiiddstli brend torafdashqglari ve
kontent yaradicilarinin rohborlik etdiyi
kampaniyalar bu kateqoriyaya daxildir.
Influenserdsn yalmz media simasi kimi
istifads edilmssi deyil, onun yaradici ideyaya
vo kontents verdiyi tohfs, brendls uygunlugu,
yaratdig1 qarsihgh slags va slds olunan
noticalor nozors alinacagq.

DMo8. Creative Use of Al - yeni

Siini intellektden yaradici ideyamn, hallin
va ya istifadaci tacriibssinin ayrilmaz
hissasi kimi istifads edilon layihalor
doyorlondirilacak. Generativ siini intellekt,
danigiq asash sistemlor, goriintii vo sas
texnologiyalari, fordilegdirms, tovsiye
sistemlori vo siini intellekts ssaslanan
digar yaradic tatbiglor bu kateqoriyaya
daxildir. Stini intellektdon yalniz istehsal
prosesini siirstlondirsn vasits kimi istifads
edilmosi kifayat deyil, onun yaradic hallo
verdiyi 6ziinemaxsus thfs aydin sokilds
gostarilmolidir.
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FELIS
[AZERBAUIAN

Vizual siini intellekt vasitasila hazirlanmisdir.



FILM (FL)

Televiziya, kino vo onlayn platformalarda
yayimlanmagq {ictin hazirlanmis film
kontentlari doyarlondirilacok. Layiholor
yaradici ideya, ideyanin brend vo ya
qurumla slagssi, storitelling giici, icra
keyfiyyati vo alds olunan naticolor ssasinda
giymotlondirilacaok.

Miiracioat edon agentliklor vo markalar

{iciin geydlor:

e Bubdlmads eyni layihays aid silsils islor
“Film Campaigns” kateqoriyas1 istisna
olmagla, ayri-ayr1 miiracistlor soklinde
togdim edilmalidir. Masalen, eyni
layihsys aid 3 forqli film varsa, har biri
ticiin ayrica miiraciot edilmolidir. “Film
Campaigns” kateqoriyasinda isa silsilo
filmlor bir miiracist ¢orcivesinds tagdim
olunmalidur.

e Hor layihs yalmz bir sektor
kateqoriyasina taqdim edils bilor.
Eyni layihonin birden ¢ox sektor
kateqoriyasina taqdim edildiyi miisyysn
olunarsa, homin miiracistlorin hec
biri giymatlondirilmayacok. Layiha
uygun oldugu halda bu qayda onun
“Film Campaigns” vo ya digor xiisusi
kateqoriyalara slave olaraq taqdim
edilmasins mane olmur.

e Bubolmadski kateqoriyalara tagdim
olunan filmlar televiziya, kino vo ya
ragamsal kanallarda yayimlannus
olmalidir.

e Bu bolmays agentliklor vo brendlor
miiracist eds bilor.

BY SECTOR

FLo1. FMCG

Alicihq qabiliyysti yiiksak olan srzaglar.
Qablasdinlmus gidalar, ickilor, tualet
lovazimatlari, sirniyyatlar, kosmetika,
reseptsiz dormanlar, quru mallar vo s. kimi
giindolik talobat mohsullar buraya daxildir.

FLo2. Other Consumer Products
(Including Durable Goods)

Texnologiya, maisat asyalari, mebel vo
isiqlandirma, oyuncaglar, moda, maiset
texnikasi, digor miitomadi mohsullar buraya
daxildir.

FLo03. Consumer Services and B2B

- yenilondi

Bankgilig, maliyys, fintex, 6donis sistemlori,
sigorta, telekommunikasiya, texnologiya,
saglamhq vo saglam hoyat xidmatlori,
xostoxana vo klinikalar, logistika, pesokar
xidmeotlor, konsalting ve digar B2C vo ya B2B
xidmat brendlari {iciin hazirlanmis reklam
filmlori bu kateqoriyaya daxildir.

FLo04. Retail & E-commerce - yeni

Fiziki vo ya onlayn parakends satis sahosinda
faaliyyst gostoron magazalar, ticarst
morkazlori, supermarketlor, marketpleyslor,
e-ticarat platformalar1 vo banzor brendlor
ticlin hazirlanmsg reklam filmlori bu
kateqoriyaya daxildir.

FLo05. Travel, Leisure, Entertainment,
HORECA

Soyahst vo turizm, hava yollar, gatar vo
avtobus sirkatlari, bars vo kruiz xatlari,
turizm agentliklori, hotellor, kurortlar, sshor
vo 6lks togdimatlari, tematik parklar, idman
zallari, saglamhiq vo pahriz klublari, idman
tadbirlori, musiqi festivallari, orkestrlor,
sargilor va soular, restoranlar, fastfud,

geco klublar, barlar, muzeylor, incosanat
qalereyalari, kinoteatrlar vo teatrlar, qolf
Kklublar1, madasniyyst, tohsil ilo bagh islor
buraya daxildir.

OTHERS

FL06. Social Films - yenilondi

Sosial, madoni, etik vo ya ekoloji masala

ilo bagh molumatlihq yaratmagy, davranig
doyisikliyine nail olmagi v ya sosial

tosir yaratmagi hadsfloyon filmlor
dayorlandirilscak. Dévlat qurumlari, geyri-
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hokumot tagkilatlari, sosial tosabbiisler vo ya
brendlor torafindan, yaxud onlarin adindan
hazirlanan layihalar bu kateqoriyaya daxildir.

FLo7. Corporate Social Responsibility
(CSR) - yenilondi

Sirkstin vo ya brendin sosial, ekoloji vo

ya korporativ masuliyyat yanasmasim

va bu ¢arcivads hayata kegirdiyi konkret
tosabbiislori tagdim edan filmlor
dayorlondirilacak. Sosial fayda, dayamglihg,
inkliizivlik, straf miihits tasir vo banzar
sahalords hayata kegirilon korporativ
moasuliyyst layihslorindon bahs edsn filmlor
bu kateqoriyaya daxildir.

FL08. Corporate Image Film

Bir sirketin mahiyystini vo doyerlorini tosirli
sokilds catdiran filmlor. Bu filmlor sirkstin
brend imicini giiclondirmok vo sirketin
missiyasini, madoniyystini, nailiyystlorini vo
vizyonunu niimayis etdirmoak {i¢tin nazords
tutulub. Hekays, vizual vo audiodan istifads
edarok maraqgh toraflor vo genis auditoriya ilo
rezonans doguran giiclii isler buraya daxildir.

FLo09. Local Culture - yeni

Yerli madsniyystin, snsnslarin, dilin,
musiqinin, hoyat torzinin, tarixi vo ya

sosial daysrlsrin yaradic1 ideyanin vo

film hekayasinin morkszinds dayandigi
layihalor dayerlondirilocak. Yerli madoniyyst
elementlsrindon yalmz dekorativ moagsadle
istifads edilmasi deyil, onlarin hekayasys vo
brend kommunikasiyasina shamiyystli t6hfo
vermosi gozlanilir.

FL10. Viral - yenilondi

Orqanik paylasimlar vs yayilma sayasinds
genis auditoriyaya catan video layiholori
dayoarlondirilacak. Isin viral yayilmasmin
kampaniyanm vs ya kontentin miithiim
hissasi olmasi, slds olunan orqanik baxas,
paylasim, garsihgh slage ve digor naticalerin
miiracistds gostorilmoasi gézlonilir.

FL11. Branded Music Video - yenilondi
Brend ticiin yaradilan vo ya brendls sanotci,
musigici vo ya musiqi qrupu arasinda
amokdashq naticaesinds hazirlanan musiqi
videolar1 doyerlondirilocak. Brendin sadaco
gortinmosi va ya mohsul yerlosdirmasinin
edilmosi kifayst deyil, brendls musigqi,
sonatci vo ya yaradici hekayo arasinda
shomiyystli slags qurulmalidir. Layihalor
yaradici ideya, musiqi ils vizual hekayanin
biitovliiyii vo brend inteqgrasiyasi assasmda
dayorlondirilacak.

FLi2. Film Campaigns - yeni

Eyni yaradic1 ideya vo kommunikasiya
platformasi asasinda hazirlanmis, bir-
birindsn shomiyystli deracads farglenan an
az1 iki reklam filmindsn ibarst kampaniyalar
doyerlondirilacak. Filmlor ayri-ayrihigda
deyil, kampaniyanin biitovliiyii, ideyanin
forgli icralara necs uygunlasdirilmasi vo
islorin bir-birini necs tamamlamasi ssasinda
giymaotlondirilocak.
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FILM CRAFT (FC)

Filmlorin ekran sonoati giymstlondirilacak.
Filmlor texniki bacariq ve isin istehsalinda
va ya istehsal sonrasinda (post-production)
foaliyyot vo bu elementlorin ideyam

necs inkisaf etdirmasi, onun icrasim
dramatik sokilds giiclondirmasi ilo birlikds
dayorlondirilscak.

Miiraciat edon agentliklor vo markalar

iiciin geydlar:

e Miiracioatlords isin mezmununu senad
kimi paylasmagqla yanasi, miiracistciys
layihonin istehsal morhslasinin izah
edildiyi “case board” ve ya videonu da
boliismasi tovsiys olunur.

¢ Bu bolmays agentliklor, markalar vo
fordi istirakeilar miiracist eds bilor.

PRODUCTION

FCo1. Direction

Rejissorun baxisi vo homin baxigin neca
hoyata kecirilmasi ils birlikds yaradic1 brifin
icra da daxil olmagla kreativ istigamotin
baxas vo nailiyysti. Bu baxisi hoyata kecirmok
tictin kasting, set dizaym, sas dizaym vo
kinematografiyadan istifads oluna bilor
(amma bunlarla mohdud deyil).

FCo2. Writing / Screenplay - yenilondi
Reklam filmlori va ya brendli video
kontentlor tictin yazilmus ssenarilor vo
yaradici moatnlor daysrlondirilscak. Dialog,
hekayonin strukturu, personajlar, soshnos
qurulusu, ritm vs storitellingin yaradici
ideyam no doracads giiclii vo 6ziinomoxsus
sokilds catdirdigr nozars alinacag.

FCo3. Production Design & Art Direction
Istehsal dizayni, badii rahbarliyin (art
direktorlugun) estetikasi. Buraya set dizaym
vo mokan binalari, homginin isin timumi
goriiniisi, hissi vo atmosferi daxildir.

FCo4. Cinematography
Kinematoqrafiyanin keyfiyyoti vo effekti.
Stil, badii secimlar, kamera isi, kino texnikas,

¢okilis kompozisiyalari, isiglandirma ve diger
effektlor nazors alinacagq.

FCo5. Use of Music

Reklam filminds musigi kompozisiyalarmin
tasiri vo uguru. O ctimladan orijinal
kompozisiya (xtisuson film reklamlari

ticlin yaradilmig), lisenziyah sas yazilar1 vo
ya movcud sasin uygunlasdirilnis vo ya
doyisdirilmis versiyalar1.

POST PRODUCTION

FC06. Editing

Montajin texniki ve yaradict uguru. Filmin
montajimin biitiin aspektlori, o ciimlodon
vaxt, temp, vizual dinamika, dialogq
dinamikasz, sas inteqrasiyasi vo timumi
storitelling nazars alimacaqg.

FCo7. Colour Correction / Grading

- yenilondi

Filmin vizual diinyasim vo atmosferini
yaratmagq vo ya gliclondirmok magsadile
hoyata kecirilmis rong korreksiyas: va
ranglomo iglori doysrlondirilocok. Rang
palitrasy, ton, kontrast, isiq ve goriintiiler
arasindaki vizual ardicilligin hekayays,
emosiyaya va rejissorun yaradici baxigina
verdiyi tohfs nazsrs alinacaq.

FCo8. Sound Design

Reklam filmindos sas dizaymmin yaradici
istifadasi. Niimunolorin va sos effektlorinin
geyds alinmasi, qarigdirlmasi vo sintezinda
texniki mitkemmollik, montajin uygunlugu vo
onun imumi igs tasiri nozors almacag.

FCo09. Animation & Visual Effects (VFX)
- yenilondi

Reklam filminds vs ya video kontentds
istifads edilon animasiya ve vizual effektlorin
yaradici vo texniki icrasi doyerlondirilocok.
Al isi olan rasm, stop-motion, 2D/3D
animasiya, CGI, kompoziting, siini intellekt
dostakli totbiglar, ragomsal fonlar vo banzor
texnikalar bu kateqoriyaya daxildir. Istifado
olunan texnikanin yalmz vizual effekt
yaratmas deyil, filmin hekayssi vo yaradici
ideyast il biitévlesmosi gozlonilir.
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MEDIA (MD)

Bir markamn hodaf kiitlesine catmasinda
sorgilonon kreativ media istifadslori
giymotlondirilocak. Yeni kanallardak:
innovativ islar do bu kateqoriyada medianin
tobistins uygun olaraq yaradici istifads ilo

yarisacag.

Miiracioat edon agentliklor vo markalar

iciin geydloar:

e Bu bolmays agentliklor vo brendlor
miiracist eds bilor.

MDo1. Use of Integrated Media

Secilmis medianin kampaniya boyu
inteqrasiyasi. Miiracistlor brendin mesajim
catdirmagq ticlin miixtslif media vasitslorinin
bir-birini ns gadar yaxs: tamamladigini vo
bir-birinin tizerinds quruldugunu niimayis
etdirmalidir.

MDoz2. Use of TV & Screens - yenilondi
Televiziya, talab ssasinda video platformalari,
kino ekranlar, rogomsal ekranlar vo digor
ekran asash media sahslorindon yaradic1
istifads edon layihslor doyarlondirilacak.
Layiholor secilmis ekranin ve ya platformanin
xtisusiyystlorindon neco istifads edilmosi,
media ideyasmin hadof auditoriyasi ilo
qurdugu slags vo alds olunan naticalor
asasinda doyerlondirilacok.

MDo3. Use of Audio Platforms - yeni
Radio, podkast, rogomsal radio, musiqi

v s3s platformalari, elacs ds digar audio
kanallardan yaradic1 media istifadasi
doyarlondirilacak. Layihslor platformanin
xtisusiyyotlorindon necs yararlanilmasi,
hadaf auditoriyasina catma tisulu, yaradic
media ideyas1 vo alds olunan naticalor
asasmda qiymstlondirilacak.

MDo4. Use of Digital Platforms

- yenilondi

Roagomsal platformalarin ve ragomsal reklam
sahalorinin yaradic media istifadslori
dayorlandirilscak. Sosial media platformalar,
axtaris sistemlori, onlayn video, displey
reklamlari, mobil media, mesajlasma

platformalari vo digor ragemsal kanallarda
hoyata kecirilon layihslor bu kateqoriyaya
daxildir. Qiymstlondirms zamam
platformadan va ya reklam sahssindsn
yaradici istifads, hadaflomos vo yayim
yanasmasi, elaca das slds olunan naticaler
n9zars almacaq.

MDos. Use of Print - yeni

Qazet, jurnal vo digar cap nasrlorindoki
reklam saholorindon yaradici media
istifadolori doyorlendirilacok. Layihalor
nasrin va ya reklam sahosinin
xuisusiyystlorindsn necs istifads edilmasi
vo media ideyasinin kommunikasiya
moagsadlarins verdiyi t6hfs ssasimda
giymotlondirilocak.

MDo06. Use of Outdoor - yeni

Bilbordlar, naqliyyat vasitslori vo
dayanacagqlar, kiics cisimlori, rogemsal aciq
hava ekranlar vs diger miisyysn edilmis aciq
hava reklam sahslorindon yaradici media
istifadalori doyorlendirilacok. Layihalor kanal
secimi, yerlosdirmo, kontekst vo aciq hava
mokanimin yaradic: ideyaya verdiyi tohfs
asasinda giymotlondirilocok.

MDo7. Use of Non-Traditional and
Ambient Media - yenilondi

Ononovi olaraq reklam kanah kimi istifads
edilmoayen fiziki mokanlarin, obyektlorin vo
ya movcud miihit elementlorinin yaradici
sokilde kommunikasiya kanahna cevrildiyi
layiholor doyarlondirilacok. Standart reklam
sahasindoan istifads svozine mithitin vo ya
obyektin 6ziiniin yaradic1 media ideyasinin
bir hissasine ¢evrilmasi gozlonilir.

MDo8. Use of Influencers & Creators -
yenilondi

Influenserlardan vs kontent yaradicilarindan
hadaf auditoriyasina ¢catmag, brend mesajim
yaymagq v ya qarsihigh slagani artirmaq
magsadils yaradici media kanal kimi istifads
edan layihalor dsyarlandirilacak. Influenser
va ya kontent yaradicisi seciminin hodof
auditoriyas1 vo media strategiyas ilo slagosi,
forgli kanallara inteqrasiya, shats vo yayilma
yanagmasi, eloca ds alds olunan naticslor
n9zars alinacaq.
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OUTDOOR (OOH)

Cols cixdigimiz an qarsilagdigimz on yaradici
kommunikasiya islori giymotlondirilacok.
Ononoavi vo innovativ ¢l islari yaradica
ideyalar1 vo qgiisursuz icralan ils rogabat
aparacag.

Miiraciat edon agentliklor vo markalar

iiciin geydlar:

e Bubdlmads eyni layihays aid silsils islor
“Outdoor Campaigns” kateqoriyasi
istisna olmagla, ayri-ayr1 miiracistlor
soklinds togqdim edilmolidir. Masalon,
eyni layihays aid 3 forqli is varsa, har
biri ticiin ayrica miiracist edilmslidir.
“Outdoor Campaigns” kateqoriyasinda
isa silsils iglor bir miiracist ¢orcivesinds
taqdim olunmahdar.

e Vahid “Ambient & Experiential”
totbiqini toskil edon bir negs fiziki
element, tomas ndqtasi vo ya icra
hissasi bir miiracist ¢orcivesinda
qiymotlondirils bilor. Lakin eyni
yaradici ideya asasinda hazirlanms,
bir-birindsn miistaqil ambient layihslor
ayri-ayriligda togdim edilmalidir.

e Kanalin xiisusiyyostins gors layihs eyni
anda hom “Traditional Outdoor”,
hom do “Ambient & Experiential”
kateqoriyasinda istirak eds bilmaz.
Avvalcadon miisyysn edilmis snanavi
reklam saholorinds hayata kegirilon
layihslor “Traditional Outdoor”,
standart reklam sahslorindon kenara
cixaraq miihit, mokan va ya obyektlo
yaradic1 slags quran layihalor
iso “Ambient & Experiential”
kateqoriyasina toqdim edilmolidir.

e Bubolmays agentliklor vo brendlor
miiraciot eds bilar.

OOHOo1. Traditional Outdoor - yenilondi
Avvalcadan reklam sahasi kimi miisyyon
edilmis aciq hava kanallarinda hoyata
kecirilon ananavi, statik vo ragamsal olmayan
layihalor dayerlondirilocok. Bilbordlar, poster
sahalori, raketlar, avtobus dayanacaqlari, yol
konar1 vo banzar standart aciq hava reklam
saholori bu kateqoriyaya daxildir.

OOHoO2. Transport & Transit Outdoor

- yeni

Ictimai nagliyyat vasitolorindo, stansiyalarda,
dayanacagqlarda, terminallarda vs naqliyyat
sistemlori ilo slagali digor fiziki mokanlarda
hoyata kecirilon aciq hava layiholori
doyarlondirilacak. Avtobus, metro, qatar vo
digar nagliyyat vasitalorinin daxili ve ya xarici
sothlorindan, elacs ds sayahst tacriibasinin
bir hissasi olan mokanlardan yaradic istifads
bu kateqoriyaya daxildir. Layihonin yerlogdiyi
naqgliyyat miihiti ils qurdugu slags vs yaradici
ideyaya verdiyi tohfs nazors alinacagq.

OOHO03. Ambient & Experiential

- yenilondi

Onoanovi olaraq reklam sahoasi kimi istifads
edilmoyen ictimai vo ya fiziki mokanlarmn,
obyektlorin vo mévcud miihit elementlorinin
yaradic1 kommunikasiya tacriibslorina
cevrildiyi layihalor deyerlondirilocok.
Instalyasiyalar, xiisusi konstruksiyalar,
ticolciilii tatbiglor, gerilla layihalori vo
istehlakcinin fiziki miihitls qarsihgh slagays
girdiyi tacriibs asash agiq hava tetbiglori bu
kateqoriyaya daxildir. Layihonin yerlosdiyi
moakan v ya obyektls shamiyyotli alage
qurmasi gozlonilir.

OOHo04. Digital Outdoor (DOOH) - yenilondi
Roagemsal aciq hava kanallarinda hayata
kecirilon yaradici layihsler daysrlondirilacak.
Statik vo ya harakotli rogemsal bilbordlar,
dinamik vs interaktiv ekranlar, real vaxt
kontentlori, malumat ve ya texnologiya
asasmda dayisen tatbiglor va digsr DOOH
layihoalori bu kateqoriyaya daxildir. Raqgomsal
kanalin xiisusiyystlorinin yaradici ideyaya
verdiyi tohfs nazors alinacagq.

OOHo05. Outdoor Campaigns - yeni
Eyni yaradic1 ideya vo kommunikasiya
platformasi asasinda hazirlanmis, bir-
birindsn shomiyystli doracads forglonsn
an az1 ti¢ aciq hava totbiginden ibarst
kampaniyalar dsyarlondirilacak. Layihalor
ayri-ayriligda deyil, kampaniyanin
biitovliiyil, yaradic: ideyanin miixtalif aciq
hava formatlarina neco uygunlasdirilmas:
Vo totbiglarin bir-birini neco tamamlamasi
asasinda giymotlondirilocok.
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PR (PR) - yeni

Qurum, tagkilat vo brendlsrin hadaf
auditoriyalar1 vo maragh toroflorlo
miinasibatlorini giiclondiren, qavrayisa,
niifuza vo davranisa tasir gostoran strateji
va yaradict kommunikasiya layihslori
doyarlondirilacak. Layihslords ictimaiyystla
olagalor strategiyasimin yaradici ideya vo
icranmin markazinds dayanmast, alds olunan
kommunikasiya, niifuz, sosial vo ya biznes
naticalorinin aydin sokilds gostorilmasi
gozlonilir.

Miiraciat edon agentliklor vo markalar
iiciin geydlar:

e Layihslorin giymstlondirilmosi
zamani istifads olunan 6l¢mo isullar,
kampaniyadan sonraki tohlillor,
komiyyat vo keyfiyyot gostoricilori, eloca
ds sldos olunan naticalor nazars alinacag.

e Noticolorin miimkiin gadar miistaqil
moanbolorls tosdiglonmosi gozlonilir.

e Reklam ekvivalenti (AVE) tokbagina
ugur gostaricisi hesab edilmoayacak.

e Miiracistlords PR strategiyasimin
layihonin ugurundaki rolu aydin sokildo
gostorilmolidir.

e Bu bolmays agentliklor vo brendlor
miiraciot eds bilar.

PRo1. Integrated PR Campaigns

Birdon cox ictimaiyyastls slagaler tisulunu,
kanalim vo tomas noqtasini ortaq strategiya
va yaradici ideya strafinda birlasdiron
inteqrasiya olunmus PR kampaniyalar
doyorlondirilocok. Qazanilmus, brends
maxsus, paylasilan vo 6donisli kanallardan
birlikds istifads edon layihalor bu
kateqoriyaya daxil ola bilor. Qiymstlondirma
zamam PR strategiyasimin biit6vliiyi, forgli
icralarin bir-birini necs destoklomasi vo aldo
olunan naticalar nazars almacaq.

PRo2. Corporate Communications &
Reputation Management

Qurumun, taskilatin ve ya brendin
reputasiyasini formalagdirmag, giiclondirmak
vo ya qorumagq, maraqh toraflorls
miinasibatlorini inkisaf etdirmok mogsadile
hoyata kecirilon korporativ kommunikasiya
layihalori daysrlondirilocok. Korporativ
reputasiya, rohbar kommunikasiyasi,
amokdaslarla kommunikasiya ve daxili
kommunikasiya, isog6tiiron brendj,
korporativ doyisiklik kommunikasiyast

vo maragh toraflarls kommunikasiya bu
kateqoriyaya daxildir. Layiholorin hadsflonsn
qavrayisa vo reputasiyaya tosirinin
gostarilmasi gozlonilir.

PRo03. Media Relations

Ononovi, ragomsal v ya sosial media ilo
qurulan slagalorin PR strategiyasinin
moarkazinds dayandig: layiholor
doyerlondirilocak. Xabar doyeri yaratmag,
redaksiya goriiniirliigii gazanmag vo media
vasitasile hadsf auditoriyasina vo ya maragh
toraflors tosir gostarmayi hadofloyen layihalor
bu kateqoriyaya daxildir. Qiymstlondirma
zamam yalniz mediada goriiniirligiin
hacmi deyil, alds olunan kontentin
keyfiyyati, mesajin diizgiin catdirilmasi vo
kommunikasiya magsadlorine verdiyi tohfo
nozors alinacagq.

PRo4. Launch & Re-launch

Qurumun, tagkilatin, brendin, mshsulun veo
ya xidmotin bazara vo ya ictimaiyysts taqdim
edilmsasi, yaxud yenidon mévqgelondirilmasi
moagsadile hayata kecirilon PR layihalori
doyerlondirilacak. Layiholor yaradilan

xobar doyori, hodaf auditoriyasi vo maraqh
toraflarls qurulan kommunikasiya, istifads
olunan PR iisullarmin yaradic1 yanagmasi vo
togdimat naticasinds slds olunan géstoricilor
asasinda giymotlondirilocok.
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PRos5. Experiential PR & Events

PR strategiyasinin bir hissasi kimi yaradilmis
tadbirlor, stantlar, canh tacriibalor, togdimat
todbirlori, festivallar, sargilor, konfranslar,
gerilla totbiglori ve banzor fiziki ve ya
ragomsal tacriibalor doysrlondirilacak.
Tadbirin sadacs kecirilmasi deyil, xsbar
doyeri yaratmasi, ictimai miizakirays sobab
olmas1 vo ya brendin, yaxud qurumun
kommunikasiya magsadlorine shomiyystli
tohfs vermasi gozlonilir.

PROG. Influencer & Creator Relations
Influenserlorin, kontent yaradicilarmin, ray
liderlorinin veo ya icma niimaysndalorinin
PR strategiyasinin bir hissasi kimi

yaradici gokildo istifads edildiyi layihalor
doyarlondirilacak. Secilmis soxs vo ya icma
ils brend, mévzu vo hadsf auditoriyasi
arasindaki slaqo, amokdasghgin xabar,
miizakirs, etibar va ya ictimai destok
yaratmagqdaki rolu, elacs do alds olunan
naticalor nazors alinacaq.

PRo7. Purpose & Social Impact

Sosial, madani, etik vo ya ekoloji masala

ilo bagh molumatlihq ve istirak yaratmag,
davrams dayisikliyine nail olmagi ve ya
konkret sosial tosir gostormayi hadafloyon
PR layihoalori deyerlondirilocok. Dovlst
qurumlari, geyri-hokumst tagkilatlari, sosial
togabbiislor vo ya brendlor torsfindan, yaxud
onlarm adindan hoyata kecirilon layihalor bu
kateqoriyaya daxildir. Ictimaiyystls slagalor
strategiyasinin ictimaiyysti vo maraqh
toraflori haraksto kecirmokdoki rolu vo
yaradilan tasir nozors alinacag.

PRo8. Real-Time & Responsive PR

Cari hadisalors, madoni magamlara, ictimai
glindomsy, sosial masalalors vo ya gozlonilmoz
proseslors siiratli vo yaradici reaksiya veran
PR layiholori doysrlondirilacsk. Layihonin
vaxtlamasi, giindomls qurdugu monali slagp,
brendin va ya togkilatin miizakirays tabii
sokilds gosulmasi vs alds olunan PR tasiri
n9zars alimacaq.

PR09. PR on a Budget

Bazarin vo layihonin miqgyasi ils miiqayisads
mohdud biidcs vo ya resurslarla giiclii PR tosiri
yaradan layihalor dsyerlondirilacok. Layihalor
resurslardan yaradic1 vo strateji istifads, slds
olunan gazanilmis media vs ictimai tasir,

elaca do biidcays nisbstds yaradilan naticalor
asasinda giymotlondirilocok.

- 28 -



FFFFF



MUSABIQ9
QAYDALARI

iSTIRAK QAYDALARI
01. QIiYMOTLONDIRMO MEYARLARI

Biitiin bolmalor iiciin:

e  Strategiya 30 %
Yaradici fikrin arxasindaki insaytin
va bu carcivads inkisaf etdirilon
strategiyanin giicii

e Yaradicihq 30 %
Miiayyan edilmis strategiya corcivesinds
hoyata kecirilmis isin yaradiciligi vo
orijinalligy

e lcra20%
Goriilon isin totbiqi ve istehsal
keyfiyyoti

e Notico 20 %
Hoyata kecirilmis layiho ils alds edilon
natico

02. QIYMOTLONDIRMD
METODOLOGIYASI
Miisabigays qatilan biitiin iglor miinsiflor
heyoti torofinden ilkin secimo daxil olur. Bir
hofts arzinds miinsiflor heysti miisabigays
qatilan biitiin islori rogamsal formatda
miivyyan edilmis meyarlara uygun olaraq
giymotlondirir vo ballar verir. Bu ballar
asasimnda har bolmads 7.0 va daha yiiksak
bal toplayan, ilk 30 %-o daxil olan islorle
qusa siyahu (sortlist) tortib edilir. Daha sonra
miinsiflor heyati qisa siyahiya diison iglori
qiymotlondirmok ticiin toplamir.

Miinsiflor heystinin iclasinda layihslor
tic moarhalsli sasverms sistemi ilo
qiymotlondirilocokdir:

1-ci marhols: Miinsiflor miisabigads istirak
edon va qusa siyahiya diison iglors miivafiq
bolmonin giymotlondirms meyarlarim
192313 alaraq 10 tizarindsn bal veracaklor.
Miinsiflordon aldiglan ballarin ortalamas1

8.0-dan yuxar1 olan islor finala vasiga
gazanacaglar. Bu morhslado elektron
klaviatura sasvermasi kegirilacak.

2-ci marhole: Finalcilar miinsiflor
torafindan yenidon qiymotlondirilscok v har
kateqoriyada an yiiksak bal toplayan layiho
kateqoriya qalibi, yoni “Felis Miikafati"m
gazanan layihs” olacaqdir.

* “Felis Azarbaycan Miikafatlari”nda yalniz
kateqoriya qaliblari miikafat gazanacaq.

3-cii moarhola: Miinsiflor heysti zoruri hesab
edarss, son moarholads yalmiz “Advertising
Campaigns” bélmssinds “Felis” qgazanan
layihalor arasindan an yaxsisim miisyyon
edorak ona “Béyiik miikafat” vermok
hiiququna malikdir. “Bdyiik miikafat”in
verilmasi macburi deyil, miikafatin
verilib-verilmasyacayins va galib layihonin
miisyyonlosdirilmasine miinsiflor heyati
gorar verir.

03. MUKAFATLAR

“Felis” miikafati: Miisabiga
kateqoriyalarindan qisa siyahiya alindigdan
sonra miinsiflor heysti torafindon 10

baldan an az1 8.0 vo ya daha cox bal

toplayan layihslorin istirakcilar: yekun
giymotlondirmads “Felis” miikafatim
gazanmaga namizad olacaqlar. Hor bir
kateqoriya tizrs an yiiksak bal toplayan
istirake1 sirkst “Felis mitkafati”na (kateqoriya
tizra birinci yers) layiq goriiliir. Miisabigonin
miinsiflor heyati hec bir kateqoriya tizra
birinci miikafata layiq layihs miioyyen
etmomak salahiyyotine malikdir. Miinsiflor
heysti har kateqoriya {izro maksimum 1 “Felis
miikafat1” vers bilor.

Boyiik miikafat: Yalmz “Advertising
Campaigns” bolmasinds 6z
kateqoriyalarimin qaliblori arasinda bir is
miinsiflor heyati torafindon ilin an yaxsist
kimi miisyyen edilir vo “Boyiik miikafat™
almagq hiiququna malik olur. “Boyiik
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miikafat”1 qazanmaga layiq olan layihs bagh
oldugu sektora niimuns olmag: bacarmahdir.
“Boyiik miikafat”m verildiyi layihonin sahibi
olan istirake: sirket bGyiik miikafat heykslciyi
ilo miikafatlandirilir. “Byiik miikafat”
bolmonin miinsiflor heysti torsfindon
kegirilacok aciq miizakirs tisulu ilo miisyyen
edilir. “Boyiik miikafat”in miioyyon edilmasi
gorar1 miinsiflor heystinin ixtiyarmdadir.

ilin agentliyi miikafati: Bu miikafat
miiraciotci agentliklor torafindon olda
edilon ballarin giymotlondirilmssi ilo
miiayyon edilir. {lin agentliyinin miioyyon
edilib-edilmomasi “Kapital Media London
Limited”in ixtiyarindadar.

“flin agentliyi”nin hesablanmasinda

istifado olunan ballar asagidaki kimidir:

Boyiik miikafat: 10 bal
Felis miikafata: 5 bal
Sortlist: 1 bal

Ogar bir is bir ne¢s kateqoriyaya qatilibsa,
qusa siyahiya (sortliste) diismiis ve ya bir
necs miikafat qazanmussa, yalniz on yiiksak
bal1 nazars almacag. Masalon, bir is bir
kateqoriyada qisa siyahiya diismiis, diger
kateqoriyada birincilik gazanmigsa, homin
isin sahibi olan agentliys yalmz kateqoriya
birinciliyi bah verilir.

Bal baraberliyi veziyystinds 2 agentlik
arasimda qazamlmis miikafatlarin doysr
siralamasia baxalir. Masslon, “Media”
boliimiinde 4 kateqoriya birinciliyi [(4x5)=20
bal] qazanmus bir agentlik 3 kateqoriya
birinciliyi ve 5 qisa siyahi (sortlist) balu

alms agentlikdon daha yiiksokdadir. Bal
baraborliyinin yens ds pozulmamas: halinda
miinsiflor bu agentliklorin rahbarlarinin
istirak etmodiyi gizli iclasla “Ilin agentliyi
miikafat1”"nin sahibini miisyyen edirlor.
Qiymotlondirms naticasinds an yiiksak balu
toplayan agentlik “Ilin agentliyi miikafat”m
qazanmaga layiq goriliir.

ilin markasa: “ilin markasi”m toyin
edarkan dos eyni hesablama sistemi vo
qaydalar totbiq edilir, lakin qazanilan
ballar agentliys deyil, homin isin sahibi
olan reklamciya, markaya yazilir. Bundan
alavo, reklam veranlarin, yoni brendlorin
miiracist eds bilocayi bolmslords gazanilan
miikafatlarin ballar1 da bu hesablamaya
slavs edilir. 9n cox bal toplayan sirkat “Ilin
markas1” kimi taqdim olunur.

04. MURACIOT QAYDALARI

1. Miisabigads 15 sentyabr 2024-cii il -
25 sentyabr 2026-c1 il tarixlori arasinda
yayimlanmus, hazirlanmis orijinal layihslor
istirak edir. Kampaniya anlayisina daxil
olan islor ti¢lin kampaniyam togkil edon
reklamlarin an azi yari hissasinin 15
sentyabr 2024-cii il - 25 sentyabr 2026-
c1il tarixlori arasinda yayimlanmasi
zaruridir. Reklam xarakterli olmayan
media islori ti¢lin icra miiddatinin on az
yar1 hissasi 15 sentyabr 2024-cii il - 25
sentyabr 2026-c1 il tarixlori arasinda
olmalidir. Istirake1 sayinda hec bir
mohdudiyyst yoxdur.

2024-cii il miisabigs dévriinds miiracist
sortlorins uygun gslon, lakin kampaniyanin
naticalori halo balli olmadig: v ya naticaleri
giymatlondirmak tigiin kifayst godor
molumat slds edilmadiyi tictin hamin il
tagdim olunmayan layihsloarls 2026-c1
ilds miiracist etmok miimkiindiir.

2. “Design & Branding” vo “Film Craft”
bolmolerinin kateqoriyalarina miiracist
zamani miinsiflor heystinin layihoni aydin
sokilds goriib deyarlondirmasine imkan
yaradan vizual vo audiomateriallarin, eloca
ds istehsal vo dizayn prosesini izah edan
motnlarin miiracist sanadlsrins slave
edilmasi tovsiys olunur.

“Film” bolmasinds sektoral
kateqoriyalarda eyni layihas ils birden ¢ox
alt kateqoriyaya miiracist etmok miimkiin
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deyil. Birden ¢ox sektoral kateqoriyasina
totbiq edildiyi miisyyen edildikde

geyd olunan miiracistlorin hec biri
qiymoatlondirilmayacak.

“Film” vs “Outdoor” bélmalsrinds eyni
layihays aid silsils igler miivafiq kampaniya
kateqoriyalar istisna olmaqla, miisabigays
ayri-ayriligda togdim edilmolidir. Masalon,
eyni layihoys aid 3 forqli is varsa, har biri
ticlin ayrica miiracist edilmslidir. “Film
Campaigns” vo “Outdoor Campaigns”
kateqoriyalarinda isa silsils islor bir
miiracist ¢orcivesinds togdim oluna bilar.

“Outdoor” bélmoasinds tok bir is
yerlosdirmo formatinin xiisusiyyotino
gora eyni zamanda hom “Traditional
Outdoor”, hom ds “Ambient &
Experiential” kateqoriyalarinda yarisa
bilmaz.

3. Miisabigads istirak edacok islorin ideya
va tatbiqi orijinal olmali, miisyyen edilmis
tarixlor ¢orcivesinds 6lke daxilinds vo ya
xaricds yayimlanmis olmahidir. Miisabigads
istirak etmok ticiin islorin istehsal 6lko
daxilinds vo ya xaricds hayata kecirilmis
ola biler.

4. Torkibindo sektor {izro miisahids
suralar1 torofindon casdiric: hesab

edilon, dayisdirilmali vo darc edilmomsli
olan reklamlar miisabigads istirak eda
bilmaz. Suranin gararina uygun olaraq
doyisdirilorok miisabige miiddatinds dorc
edilon reklamlar miisabigada istirak eds
bilor. Qaliblarin elanindan sonra bels

bir voziyyot yaranarsa, “Kapital Media
London Limited”in miikafat1 geri almaq vo
bu voziyysti miivafiq mediada aciglamaq
hiiququ mévcuddur.

5. Reklamlarin istirak sortlorins uygun
olub-olmamasi v ya hansi kateqoriya
iizra yarisacag ilo bagh hor hans1

stibha yaranarsa, yekun gorar jiiri

verir. Miisabigay» miiracist etmis

islorin miinsiflor heyoti torafindon
miiraciat etdiklori blmo daxilinds
kateqoriyalara salinmasi vo ya miisabigadon
konarlagdirilmas: miimkiindiir.
Miisabigonin miinsiflor heystinin yekun
gorar1 gotidir vo doyisdirils bilmoz.

6. Miisabigays gondsrilon materiallar geri
qaytarilmir. Kapital Media London Limited
bu materialdan xobar vo ya galiralds etmok
magsadi ilo miisabigs ile bagh har ciir
tamitim vo nasrlords istifads eds bilar. Belo
hallarda istirake: torof gonorar tolob eda
bilmaz vo miisabigads istirak edarken bu
qaydalari gabul edir.

7. Miisabigado istirak eden islorin
ideyalarinin orijinal oldugu giman edilir.
Orijinalliga gora mosuliyyat istirakciya
moxsusdur. Miinsiflor heyati orijinallhiq
probleminin oldugunu miiayysn

edorsy, togdim olunan isi miisabigadon
konarlasdirmagq solahiyystine malikdir. Bu
halda istirak haqq: geri qaytarila bilmaz.

Biitlin miiracistlords markanin
raziliginmi almaq, miisabigays cixarilan vo
gondarilacak biitiin fayllarin orijinallig
vo miialliflik hiiququ miiracistcinin
mosuliyystindadir. Layihonin
partnyorlarindan (agentlik, istehsal,
postistehsal, marka vs s.) etiraz olarsa,
hom o bélmanin miinsiflar heysti, hom
ds Kapital Media London Limited
miiracist hagqin1 qaytarmadan layihani
diskvalifikasiya etmok, miikafat qgazandig
toqdirde miikafat1 geri gotiirmoak vo 6z
medias1 vasitasils elan etmoak hiiququnu
6zlinds saxlayir.

8. Miisabigodo istirak eden islorin aid
oldugu markadan “Felis Azorbaycan
Miikafatlar1"nda istirak etmok ticiin icaza,
tasdiq alinmalidir. Markanin icazasi
“Istirak anketi"nds tosdiq edilmoalidir.
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Marka icazasi vo tosdigi olmayan layihslor
miisabigays gabul edilmayacak.

9. Miisabigenin qisa siyahis: (sortlist)
milayyen edildikden sonra “mediacat.com”
vo “felisazerbaijan.com” veb-saytlarinda dorc
olunur v bu saytlarin biitiin abunacilori
xoboardar edilir. Miisabigoanin qaliblori,
nailiyyot miikafatlar1 vo “Boyiik miikafat”in
qaliblori miikafatlandirma moarasiminds
elan edilir.

05. ISTIRAK ANKETLORI

Miisabigads istirak “www.felisazerbaijan.
com” vasitasils onlayn hayata kegirilir. Istirak
anketinds miivafiq sahslor istisna olmagla,
istirak zamamn sistems yiiklonon hor hansi
yazil, vizual va ya sasli faylin hec bir yerinds
istirake1 sirkstin kimliyini agkar edacok he¢
bir agentlik, sirkot vo ya soxs adi, logo ve s.
oks olunmamalidir. Bu qayda markaya samil
edilmir.

1. istirak qaydalar: igtirak anketi
dolduruldugdan sonra istirak gaydalar1 gabul
edilmalidir.

2. Markanin tasdiqi: Miisabigado istirak
edon iglor aid olduglar markadan “Felis
Azarbaycan Miikafatlar1” {iciin tesdiq
almalidirlar. Marka razihg “Istirak
anketi"nds tasdiq etmolidir. Marka icazasi va
tosdiqi olmayan layihslor miisabigays gabul
edilmayacak.

3. Istirak anketi: Miisabigads istirak edon
hor bir is iciin istirak anketinin doldurulmas:
macburidir. Biitiin kateqoriyalar {ictin
vahid forma istifads olunur. Bir layihs ticiin
doldurulmus anket birdan ¢ox kateqoriyaya
totbiq edilocakss, tistiinliik verilon
kateqoriyalar yoxlamlirsa, o, avtomatik
olaraq homin kateqoriya ticiin ds etibarh
olur. Bu ssbabdsn miiracist sistemindaki
anket saholori biitiin tatbiq olunan
kateqoriyalarin izahatlarim daxil edacak
sokilds doldurulmalidur.

Biitiin bélmslors miiraciatlar iiciin

Brif (bosluglarla birlikds 450 simvol
limiti moévcuddur):

Layihoni istoyon torsfin catdirmaq istodiyi
mesaj, holl olunmasi istonilon problem,
miiracist etmoak istadiyi auditoriya vo ya
catmagq istadiyi magsad aydin sokilds izah
edilmalidir.

Strategiya (bosluglarla birlikds 450
simvol limiti mévcuddur):

Brifds gostorilon moagsad vo hadoflors nail
olmagq ii¢lin istifads edilmasi garara alinan
analiz, taktika vo tisullar1 aydin sokilds ifads,
onlarm necs gorara alindigim izah etmsk
lazimdr.

icra (bosluglarla birlikds 450 simvol
limiti mévcuddur):

Brifds geyd olunan problem ii¢iin kreativ
ideya vo miioyyen edilmis strategiya
carcivasinds hayata kecirilon hall yolu, icra
prosesi zamam layihonin tam ve keyfiyyotli
basa catdirilmasi ticiin qarsiya cixan va
aradan qaldirilan manealor aydin sokilds izah
edilmslidir. Miiracistlor rogomsal vo mobil
bélmalordon edilirss, bu platformalarda dorc
olunan islorin sl¢atan kecidlori formanimn bu
bolmasinds paylasila bilor.

Notica (bosluglarla birlikds 450 simvol
limiti mévcuddur):

Problem (brif) ticiin taqgdim olunan hall
yolunun 6l¢ii meyarlar il hadafs catmaqda
19 gadar tesirli oldugunu konkret gostoran
datalar ac1q sokilds gostarilmalidir.

4. Miiraciat sonadlori: “Felis Azorbaycan
Miikafatlar’"nin rohbarliyi miinsiflor heystinin
togdimatinda taqdim olunan materiallari
timumilsgdirmsk vs ya tagdim olunmusg
materiallardan secim edorok onlardan istifads
etmok hiilququnu 6ziindo saxlayar.

Istirak anketina slavs olunacaq vizual
materiallar 2 video, 4 JPEG (maksimum
2048x2048) va ya 4 audio fayl daxil olmaqgla,
maksimum 6 adad olmalidur.
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Yalniz “Film Felis” bolmoasinin “Film
Campaigns” kateqoriyasina timumi material
say1 6 olmagla, maksimum 3 video yiiklona
bilar.

Layihs ils eyni anketds birden cox kateqoriya
totbiq edilirso, islors aid senadlar (sokillor,
videolar vs s.) yiikloyarken bu fayllarin hans
kateqoriyaya aid oldugu yiiklomo zamam
qeyd edilmslidir.

A. Film: Bu bolmads istirak etmoak ticiin
miiraciots maksimum 2 fayl slave oluna
bilar. Slave edilocak filmlarin video fayllar
maksimum 1080p &lciisiinds vo “H.264”
(skan novii: profressive), sas fayllar iso “AAC”
formatinda yerlosdirilmslidir. Videolarin
Olctisti maksimum 100 MB, uzunlugu isa
maksimum 2 dsqigs olmahdar.

Bolmonin “Film Campaigns” kateqoriyasima
maksimum 3 video yiiklomok miimkiindiir.
3-don ¢ox filmdoen ibarst kampaniyalarda
filmlorin orijinal versiyalar1 hor bir video 2
dogigoni kegmamok sortile timumilikds 3
videoda birlegdirilorak yiiklonmolidir.

B. Outdoor: Bolmado istirak ti¢iin vizual
elementlorls (orijinallar, sonat asorlori)

ilo birlikds fayla asarin totbiqi variantinin
fotosokillorinin slave edilmasi tovsiys olunur.
Yiiklonacak sokillor 2048 x 2048 pikseldan
cox olmayan vo maksimum 50 MB dlciisiinds
olan JPG fayllari olmahidir.

C. Digital & Mobile: Bu bolmalora istirak
tictin miivafiq platformalarda dorc edilmis
islorin slcatan veb vo sosial media kecidlori
anketin “Icra” hissasinds paylagila bilor.

D. Advertising Campaigns, Design

& Branding, Film Craft, Media, PR:

Bu bolmalords istirak ticiin yiiklonmis
materiallar yuxarida digar kateqoriyalar ticiin
tosvir edilmis texniki formatlarda olmalidar.

E. Elektron audiofayllar: Yalmz
audioformatl iglorin yer aldigi miiracistlords
fayllar MP3 formatinda yiiklons bilor. Faylin
hacmi maksimum 100 MB, miiddoti isa
maksimum 2 daqigs olmalidir.

5. On baxas: Hor bir miiraciat {iciin
yiiklonmis istirak anketi vo vizual,
hamginin audiomateriallara daha sonra “On
baxis” bolmssinds baxmagq olar, garalama
movgeyinds olarkan doyisikliklor edils
bilor.

6. Odonis: Miiracistlorin 6donisi “Felis
Azarbaycan Miikafatlar1” miiracist veb-
sayt1 vasitasilo onlayn 6donilir.

06. ODIONIS

Miiraciatlor tizrs 6donislor onlayn olaraq
“Felis Azorbaycan Miikafatlar1” miiraciot
sayti1 vasitasile yalniz kart ils hoyata
kecirilir.

e Avantajh miiracist dévriinds hor
kateqoriya tizrs miiraciat hagqi: 150
funt sterling (24 avqust - 17 sentyabr
2026)

e Son miiracist dovriinds hor kateqoriya
tizrs miiracist haqqu: 175 funt sterling
(18-25 sentyabr 2026)

* “Advertising Campaigns”, “Design &

Branding”, “Digital & Mobile”, “Film”,

“Film Craft”, “Media”, “Outdoor” va

“PR” bolmalarinds har kateqoriya ti¢iin

6donilocok moablogdir.

** Miiraciot miiddatins 6zal tokliflordon
yararlanmag {i¢ctin miiracistlorin
6danislorinin geyd olunan tarix araliginda
tamamlanmis olmasi lazamdar.

07. QAYTARMA SORTLORI

Istirake: sirkot istonilon vaxt miiraciotini
geri gotiira bilor. Lakin sistemds miiraciat
haqq: 6dendikdsn vs srizs formas: sistem
torofindon tesdiq edildikdon sonra mablog
geri qaytarilmir. Bu magamda istirakg
sirkatin layihasi miinsiflor heyotinin
tizvlerine taqdim olunmur ve onun fayllar1
hec bir platformada dsrc olunmur.
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08. GONDORILMOSI iSTOY9 BAGLI
TANITIM MATERIALLARI

Biitiin istirakcilar {iciin miiracistlords
“case” videosu hazirlamagq tovsiyo
olunur. Géndarilocak video miinsiflor
heyatinin qiymstlondirms iclaslarinda
miikafatlandirma morasiminds vo
miisabigadsn sonra “Felis Azsrbaycan
Miikafatlar’nmin veb-saytinda istifads
olunacaq.

1. “Case” videolar vo reklam filmlori
maksimum 2 daqiga uzunlugunda
olmali, maksimum 2 video olaraq
yiiklonmolidir. “Case” videosu miinsiflor
heystinin qiymotlondirmo iclaslarinda
va is miikafat qazanarsa, miisabigaden
sonrak tadbirlords istifads olunacag.
Bu videoda miisabigays gatilan isin
asas vizuallariniohats etmoli vo isi asan
basadiisiilon sokilds tosvir etmolidir.
Vaxt limitine amol etmoyiniz xahis
olunur. Miiddst 2 dagigadsn cox olarsa,
video 120-ci saniyado kasilacak. Bir
layihs iiciin yalmz 1 “case” video yiiklonoa
bilor.

2. “Case” video vo reklam filmlori {ictin
video fayllarin 1080p formatinda (skan
novii: progressive), audiofayllarimin
isa AAC formatinda yerlogdirilmasi
lazimdir. 2 dagigani kecmayan
filmlorin fayl formatlar1 MP4 vo dl¢iisit
maksimum 100 MB olmalidir.

3. Tamitim sokillori 2048 x 2048
pikseli asmayan, maksimum 50
MB 6lciisiinds, JPG formatinda
yiiklonmolidir.

4. Tamtim audiofayllar1 maksimum 100
MB 6lciisiinds 2 dagigoni asmayan
MP3 fayllar1 kimi yiiklonmolidir.

5. “DVD”, “Windows Media Video”,
“QuickTime” vo ya digor formatlarda
olan film fayllar1 gobul edilmir.

6. Reklam filmlorinin mozmununun heg¢
bir yerindo istirake: sirkatin kimliyini
ortaya qoyan hec bir agentlik, sirkat vo

ya saxsin ads, logotipi vo s. elementloar
yer almamahdir. Bu qayda markaya
samil edilmir.

09. MURACIOT VO 9LAQD

Miiraciat veb-sayt1:
www.felisazerbaijan.com

Miiracist miiddati:

24 avqust - 25 sentyabr 2026-c1 il

Layihonin icra miiddati:

15 sentyabr 2024-cii il - 25 sentyabr 2026-c1 il
Unvan: Felis Azorbaycan Miikafatlar1 2026
Kapital Media London Limited

Elektron poct: felisazerbaijan@kapital.com.tr
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